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las mujeres les gusta que las
mimen. Pero esto no es algo
que solo lengan en cuenta los
hombres, también las marcas s¢ ocu-

_pan de consentirlas. Propuestas "s6lo

para ellas” sirgen hasta en rubros
impensados. Con esta particular
"personalizacion” el mercado se adap-
ia a cada uno de sus eaprichos y ne-
cesidades. Y el Dia del Mujer, el proxi-
mo 8 de marzo, sirve de excusa para
hacer un repaso por lodos eslos nue-
vos productos y servicios orientados
exclusivamente al sexo [emenino.
Autos con espacios para dejar los
zapatos y tapizados fashion. Celula-
res con flares, espejos v labiales in-
corporados. Habitaciones de hotel
equipadas con el kil para la gjecutiva,
Bancos que ofrecen "larjeta mujer”
con facilidades. Palos de goll con peso
v formato adecuado para la mujer.
Disciplinas de filness que se adaptan
a las exigencias del género. Esas, en-
tre muchas otras cosas, conforman
este sumum del valor agregado.
"Exisle una nueva femenidad. Su
rasgo cenfral es que supero lo uni-
sex, Sin abandonar sus conquistas
en lo protesional y lo politico, la mu-

jer ejerce su derecho al placer y la

belleza -observa el sociologo Sebas-
tian Codeseira, director de conteni-
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dos estratégdicos de la agencia de pu-
blicidad JWT-. A traves de productos
personalizados, algunas marcas
consolidan un vinculo con las con-
sumidoras al reconocer, justamente,
que deben ofrecerle algo especifico
para ellas".

A su MANERA. La tendencia esta ecla-
Ta: objetos al servicio de la mujer. en-
dulzados con detalles v [unciones gla-
moerosas. Claro, su poder crecio alre-

OBJETOS DE DESEQ
| Make up

"Dior
detective
chic" que
contiene
polvos para
cara y ojos:
$ 170, Dior.

dedor del mundo al mismo tiempo
que su eslalus economico, polit.i{‘,n v
social: por €so no extrana que las
marcas le hablen de forma cada vez
mas direcla

Faith Popeorn. autora del libro "Las
8 verdades del marketing" sostiene
que "la mujer emite el 80% de las de-
cisiones de compra”. Tom Peters, au-
tor de "El arle de la inmovacion” y "El
liderazgo™ insiste en que el mercado

Jovas
Sofisticado
anillo de oro

amarillo 18
kilates con

flores con | TWEENS g
brillantes: e
U$S 2.250,
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D'Azur. {75 mi).
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PERSONALIZACION

FEMENINA

o ALLGS Con espacios
‘para loszapatos)y
lapizados fashion

o Hatales con
habitaciones
pard eEcutivas:
yammenities
especiales

o Techologia
cordisenos'y
colores fashion.

e Tarjelas de
credilo creadas
ds acuerdo a
las necesidades
dela muijen |

Cadenas de hoteles cugntan
con habitaciones reservadas
para ejecutivas. Ademas del
shampoo incluyen
demadquilladores, casmeticos
y secador Ultima generacion.,
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femenino presenta la "gran oportumni-
dad del future". "Es el segmento mun-
dial de mas rapido erecimiento, inclu-
s0 para marcas lradicionalmente
masculinas’, agrega la licenciada Ma-
ricla Mociulsky, directora de Consu-

mer Trends de CCR
Algunas cadenas de holeles apun-
tan con fuerza al segmento femenino.
En Ahin Wellness & Spa del Park
Hyait de Buenos

Nuevo perfume de Dolce &
Gabbana 'The One'; $ 295

7 de murzn del 2007 /NOTICIAS




