sional tiene un diseno exquisilo ¥ la-
pizados que parecen salidos de un
deslile de alta costura. Ademas, cuen-
ta con otros chiches: "La palanca de
cambios esta al lado del volante y el
freno de mano es electronico y viene
integrade. Esto liberd espacio en la
consola central -comenio Cindy Char-
wick, disenadora del interior del YCC.
Ademas, la mayoria de nuestro grupo
de consulta afirmo que llevan una
bolsa en el asiento trasero con mas
[recuencia que pasajeros. Asi gque
decidimos disenar una zona pen-
sada para el almacenamiento, pero
que pudiese convertirse en asiento
para dos cuando [uese necesario”.

Un caso loeal [que si salio al merca-
do) es la reciente Ford Eco Sport She.
con dispositivos bien chic: sujeta-
dor para dejar los zapatos, bolso
donde guardar desde el celular
hasta maquillajes v logos, colo-
res y allombras especiales.

A gusTo. La transformacion de
un producto que se amolde a los
deseos femeninos mas actuales
se muestra con fuerza en lo
tech. "En encuestas hechas en
el ‘92, las mayoria de las muje-
res contestaba que de tecnologia
no entendian. Ahora. practicamente
ninguna piensa que es una cosa de
hombres”, destaca el licenciado Clau-
dio Rodriguez, gerente general de CIC-
MAS Strategy Group. Asi. surgen ce-
lulares con espejos o labiales. Laptop
con los colores de la altima (empora-
da. Y MP3 que se convierlen en peque-
nas joyas.

Como se ve, en el universo de la
cuslomizacion para las mucha-
chas las allernalivas parecen
ser infinitas. El fitness tambien
tiene en cuenta cuales son las
expeclativas de la mujer moder-
na. Segun un estudio de merca-
do hecho por Nike, se supo que
la disciplina buscada después de
varias horas de lrabajo tenia que
ser divertida. Nada de hacer abdo-
minales como una automata. Con-

[hmreci
Posanas-1428, €

clusion: ejercicio+baile. "Nike contra-
Lo al coreagralo Jamie King de Ma-
donna y disenad el ‘women [ilness dan-
ce', que permile gjercilarse pero sin
que resulie una carga”, destaca Dia-
na Schenone, gerente de relaciones
piblicas de Nike. Junto con la disci-
plina se lanzo una linea de indumen-
laria y zapalillas que responden a es-
lo de que la mujer hace gym pero no
deja de mostrarse urbana y cool.
Unica. A esta moda de la personali-
zacion, los expertos la llamaroen "ego-
tismo". El térmi-
no hace referen-
cia a la pulsién
por ser unico,
dislinto, singu-

GLAMOUR. Productos
pensados para la mujer.
Valija-necessaire de
Samsonite. Nuevo
celular de Alcatel OT-
C635a con un diseno
con mucho estilo.

La linea de
indumentaria
"Nike Dance"
hace un mix
entre lo
urbano y cool
yel fitness.

COSTUMBRES

CHIC. En el mercado local salio una edician
limitada de |a Ford Eco Sport She (Ella), con
dispositivos bien chic, como el sujeta-
zapatos o un bolso especial para el celular,

lar, dentro de una sociedad que igua-
la todo. La tarea de distincion para el
sexo femenino esta en proceso. Y con
muy buenos resultados.

"Existe un universo de productos y
servicios tan allo que para que algo
pueda ser colocado en el mercado
surgen productos lotalmentle ajustla-
dos a las necesidades de mujer. hasta
en cosas infimas’, destaca Rodriguez
de CICMAS.

Esla lendencia lrata a la mujer co-
mo nnica, especial. 'Y se adapia a lo
que a ella le viene en gana. Como a
una reina. ®

Ana PERE VIGNAU
aperevignau@perfil.com.ar




