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Los isologos seleccionados para competir en |a final. El primero de la izquierda es el ganador que el jurado eligié por unanimidad.

fundamental. Pero una marca no es suficiente para el tipo de
comunicacion que el pais necesita dar. Al igual que muchas em-
presas, la marca es solo una parte del lenguaje de comunicacién
de una identidad, que incluye lo visual, lo auditivo, lo tdctil e in-
cluso el olfato. Y también implica la coherencia del disefio con ¢l
discurso de gquienes estdn a cargo de esa identidad”.

“LA MARCA ES el proceso final cuando se materializan los con-
ceptos a comunicar, Esto significa que si se pretende comunicar
que la Argentina es un pais con futbol, con tango, con campo,
con tecnologia, con inteligencia -por dar ejemplos- debe tener
todo aquello que luego serd ¢l motive a comunicary marcar. Una
vez que estdn construidas y probadas las plataformas que basan
los conceptos fundamentales es posible pasar a la fase marcaria.
Comunmente vemos proyectos que nacen primero mostran-
do una idea visual y luego construyen los cimientos. No quiero
decir que solo hay un camino, pero si el camino no es natural, se
nota” explico Guillermo Stein, presidente de Steinbranding.

PARA STEIN, LA ARGENTINA no necesita una marca pais, ya la tiene.
Tal vez lo que precisa es una correccion de la percepcion que se
tiene del pais en el mercado internacional. “Pero es otra cosa, y
aun suponiendo que sea eso lo que se pretende, la solucion no
vendra a través de un logotipo”, puniualizo el especialista.

Llamado de atencion

LA SOCIOLOGA Y publicitaria Doris Capurro esta trabajando en
el analisis de la marca pais desde hace varios afios. Para ella
“todos los paises necesitan una marca. Argentina, en particu-
lar, requiere re-inventar su identidad, su imagen. Cada dia estd
mas claro que hay dos tipos de paises o ciudades: aquellos que
tienen marca o Jos que son genéricos y no se destacan por nada.
Considero que ¢l pais empezo a sofiar pero hasta ahora se ha
creado un isologo, no una marca. Todo proyecto necesita de cier-
ta audacia y convencimiento y la capacidad de movilizar y de
entusiasmar”.

_CUESTION DE IMAGEN

CON EL BRIEF en la mano, el Gobierno hize una convocatoria
publica en el verano de 2006, cuando llamé a concurse para
desarrollar proyectos de la marca pais. Asi fue como 69 profesio-
nales presentaron propuestas para competir por el primer premio
que consistio en 50 mil pesos. Cabe recordar que el concurso que
se organizd en Chile para la marca pafs y que gano Interbrand,
la recompensa ascendio a mas de 200 mil dolares.

LA NUEVA MARCA Pais Argentina fue realizada por Guillermo
Brea junto a Alejandro Luna y Carolina Mikalef. Guillermo
Brea, especialista en identidad visual, es titular de la céatedra de
Identidad Institucional en la Facultad de Arquitectura de




